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비즈니스 모델 도식화

해당 지역 구성 제품 
공급 업체

FRESICK 소비자

음식/ 상품 제공

BM:플랫폼형/수익공식/회비
개인 맞춤형 큐레이션 플랫폼

맞춤화 제품 배달

일부 제품 대금
고객 피드백 분석 데이터

구독료
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서브스크립션 커머스란?

 정기구독(Subscription)+상업(Commrece)=서브스크립션 커머스

 유통 배송 중 하나 이다.

 정기적으로 배송이 일어난다.

 물품 구성이 소비자가 아닌 판매자에 의해 결정된다.

 소비자는 미리 금액을 지불한다.
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FRESICK의 장점

 수요 예측이 용이하다.                        고객이물품을 배송 받고 싶어하
는 시간이 확실 하므로 재고를 구비 할 필요가 없다. 

 매장을 직접 찾아 가지 않아도 인기상품부터 신상품 까지 다양한 서
비스를 받아 볼 수 있으므로 바쁜 직장인들에게 용이하다.

 판매자는 안정적인 수익을 기대 할 수 있다.

 소비자는 할인 혜택을 받을 수 있으므로 저렴하게 상품을 구입 할 수 
있다.

 판매자로 인하여 물품 선택되어 배송 되므로 고객은 매번 새로움, 신
선함, 호기심을 느낄 수 있다.
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FRESICK의 약점

 구독형 수익모델은 안정적인 수익 확보가 가능하지만, 고객 유지를 
위한  운영비용이 지속적으로 들어간다.

 판매자가 상품을 선택하는 것이 한편으로는 매력으로 작용 되지만 
다른 한편으로는 약점이 될 수 있다. ex)고객을 과연 만족시킬 수 있을
까?

 고객들에게는 생소 할 수 있어 초기 고객 확보가 어려울 수 있다. 

 신선식품 배달이다 보니 넓은 중국 땅에서는 유통문제에서 많은 고
민이 필요하다.  

 중국 시장의 특성에 대한 정확한 파악과 마케팅을 통한 철저한 준비
가 필요하다.
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핵심 제공 가치

 식품제조업체의 상품을 큐레이션하여 정기배송 하는것에 주력한다.

 저관여 제품이나 간단한 도시락 혹은 다이어트 도시락에서 생활용품
까지 정기적 배달하는 서비스이다.

 구독 하는 동안은 일정 기간 동안 확보 된 고객이므로 개당 구매 보다 
저렴한 가격에 제공한다.

 신선식품 배달이므로 당일 주문은 당일 출고를 원칙으로 한다.
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수익 공식

 고객에게 일정 구독료를 받는다.

 해당 업체에게 구독료 일부를 제공한다.

 업체로 부터 상품등록비를 받는다. 
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유사 사례 서비스(1)

 배민프레시(http://www.baeminfresh.com)
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유사 사례 서비스(2)

 펫박스(http://www.petbox.kr)
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